
 
3. MODALITES DE CAPITALISATION  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Communication écrite et 
orale appliquée au 

domaine des relations 
publiques - Niveau 1 

120 p. 

Introduction aux 
Relations publiques 

70 p. 

Bachelier en relations 
publiques : Stage 

d’accueil 
120 p./20 p. 

Communication écrite et 
orale appliquée au 

domaine des relations 
publiques - Niveau 2 

60 p. 

Organisation et gestion 
d'évènements  

30 p. 

Bachelier en RP : 
Activités 

professionnelles de 
formation 

240 p./20 p. 
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160 p./20 p. 

Bases du marketing 
40 p. 

Faits et institutions 
économiques 

60 p. 

1 des 2 UE 

Gestion de la 
communication de crise 

30 p.  
Communication et 

Relations publiques: 
stratégies des media  

80 p. 

(C) Langue en 
situation appliquée à 

l’enseignement 
supérieur UE1 

80 p. 

(C) Langue en 
situation appliquée à 

l’enseignement 
supérieur UE 2 

80 p. 

Eléments de statistique 
40 p. 

Organisation des 
entreprises et éléments 

de management 
40 p. 

Compétences comptables 
et budgétaires 

30 p. 

Techniques de gestion de 
l’information Niveau 1 

100 p. 

Techniques base de la 
communication digitale 

90 p. 

Géographie touristique  
de la Belgique  

40 p. 

Eléments de législation 
appliquée au domaine de 

la communication 
60 p. 

Institutions et actualité 
60 p. 

(A) Langue en 
situation appliquée à 

l’enseignement 
supérieur UE 3 

80 p. 

(A) Langue en 
situation appliquée à 

l’enseignement 
supérieur UE 4 

80 p. 

(A) Langue en 
situation appliquée à 

l’enseignement 
supérieur UE 5 

80 p. 

(B) Langue en 
situation appliquée à 

l’enseignement 
supérieur UE4 

80 p. 

(B) Langue en 
situation appliquée à 

l’enseignement 
supérieur UE5 

80 p. 

(B) Langue en 
situation appliquée à 

l’enseignement 
supérieur UE 3 

80 p. 

Communication et 
Relations publiques des 

organisations  
60 p. 

Stratégies de 
communication  

marketing    100 p. 


