3. MODALITES DE CAPITALISATION

Epreuve intégrée de la section : Bachelier en marketing (160/20 p)

Stratégies de communication

—> marketing

100 o

Marketing stratégique
80 p

Marketing : séminaire

A 4

20p

A

Techniques d’analyse en

marketing stratégique

Marketing international

et exportation
60 o

30p

Distribution et merchandising

100 p

Principes de base du marketing
80p

Stage d’intégration
—> professionnelle :
bachelier en marketing 120/20p

Marketing opérationnel

v

60 p

Laboratoire : outils digitaux 40 p

Activités professionnelles
de formation :
bachelier en marketine 120/20p

Bachelier : Stage orienté
d’insertion socio-professionnelle
120/20p

Informatique : tableur 50 p -

Technique de vente et .
négociation 50p

Gestion de la relation client
40p

T

Recherche documentaire
et études de marchés
40p

Laboratoire : plan stratégique
et opérationnel
40 o

A

Typologie des consommateurs
50p

Organisation des entreprises et
¢éléments de management 40 p

Faits et institutions
¢conomiques 60 p

Business Model
40 p

Techniques de créativité
20p

Eléments de 1égislation
appliquée au commerce 60 p

Langue 2 en situation appliquée a
l'enseignement supérieur-UE2 80p

Langue 2 en situation appliquée a
I'enseignement supérieur UE3 80 p

Laboratoire d’études de
marché et statistique appliquée
50p

Statistique inférentielle
40p

A

Eléments de statistique
40p

Eléments de comptabilité et
gestion financiére et budgétaire
60 p

Techniques de communication
90 p

Langue 1 en situation appliquée a
I'enseignement supérieur UE3 80 p

Langue 1 en situation appliquée a
l'enseignement supérieur UE4 80p

Langue 1 en situation appliquée a

l'enseignement supérieur UES 80p
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